




INSTRUCCIONES GENERALES Y VALORACIÓN

Estructura de la prueba: la prueba se compone de 10 preguntas con  varias opciones de respuesta, entre las cuales sólo hay una  válida. Las respuestas deben cumplimentarse en la tabla que se encuentra en el pie de página.

Puntuación: la calificación máxima será de 10 puntos. Cada pregunta correcta se puntuará con 1 punto.

1. ¿Qué tipo de precio es también denominado precio de costo?
a. Precio unitario
b. Precio de lista

c. Precio esperado

d. Precio base

2. ¿Bajo qué criterio de fijación de precios se utiliza la subasta?
a. Fijación de precios mediante márgenes
b. Fijación de precios basados en la competencia

c. Fijación de precios mediante licitación
d. Fijación de precios mediante oferta pública

3. Las Estrategias Diferenciales tratan de explotar la heterogeneidad de los consumidores
a. Verdadero
b. Falso

4. ¿Con qué estrategia diferencial se aplica una bonificación en el precio al comprador que paga al contado?
a. Descuento por cantidad
b. Descuento por pronto pago

c. Descuentos en segundo mercado
d. Descuentos de profesionales

5. ¿En cuál de las siguientes situaciones es recomendable utilizar una estrategia de descremación?
a. El producto no constituye una auténtica novedad
b. La demanda es altamente sensible al precio

c. Mercado segmentado

d. Economías de escala



6. ¿Cómo denominamos al número de líneas distintas que integran una cartera de productos?
a. Amplitud
b. Profundidad

c. Longitud

d. Densidad

7. ¿Qué tipo de producto industrial no forma parte del producto terminado, sino que se usa en las actividades de producción o administrativas?

a. Materias primas
b. Equipo pesado

c. Equipo auxiliar

d. Materiales
8. ¿Con qué tipo de estrategia de marca se combina una fuerte identificación entre el producto y el concepto / ambiente de la tienda?
a. Marca única
b. Alianzas de marca

c. Marca vertical

d. Marcas del distribuidor

9. Un prototipo de un producto no se prueba por consumidores potenciales en ningún caso.
a. Verdadero
b. Falso

10. Las estrategias centradas en el producto para alargar su ciclo de vida pueden provocar modificaciones que afecten a la calidad, a las características y prestaciones, y al diseño
a. Verdadero
b. Falso
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