




INSTRUCCIONES GENERALES Y VALORACIÓN
Estructura de la prueba: la prueba se compone de 10 preguntas con  varias opciones de respuesta, entre las cuales sólo hay una  válida. Las respuestas deben cumplimentarse en la tabla que se encuentra en el pie de página.

Puntuación: la calificación máxima será de 10 puntos. Cada pregunta correcta se puntuará con 1 punto.
Normas de cumplimentación: utilizar bolígrafo de tinta azul y firmar en el campo destinado para ello. 

1. ¿Qué significan las siglas FAQ?
a. Free Audiency Quality
b. Frequently Asked Questions
c. Frequently Answers Quality
d. Ninguna de las anteriores
2.  Una de las principales trabas a la hora de desarrollar marketing de alta tecnología, es el desconocimiento de dicha tecnología.
a. Verdadero
b. Falso
3. El plan estratégico es un análisis permanente de las necesidades del mercado y de la competencia.
a. Verdadero
b. Falso
4. ¿Cómo se denomina al entorno formado por aquellas variables que afectan a la población objeto de estudio, tales como la edad, sexo, natalidad,…?
a. Legislativo
b. Macroentorno
c. Tecnológico
d. Demográfico
5. El microentorno se presenta, generalmente, como fuerzas controlables circunscritas al entorno más cercano a nuestra empresa.
a. Verdadero
b. Falso


6. A la hora de construir la matriz DAFO, las variables que se miden dentro de un análisis interno son:
a. Debilidades y Fortalezas
b. Amenazas y Oportunidades
c. Debilidades y Amenazas
d. Fortalezas y Oportunidades
7. ¿Cuál/es de las siguientes características deben reunir los objetivos específicos de marketing?
a. Flexibles
b. Cuantificables
c. Ser realistas
d. Todas las respuestas anteriores son correctas
8. ¿Cómo se denomina la estrategia de diversificación basada en la creación de nuevos productos, no relacionados entre sí, pero con consumidores similares de los mismos?
a. Conglomerada
b. Concéntrica
c. Horizontal
d. Ninguna de las anteriores respuestas es correcta
9. La unidad de producto se refiere a cada uno de los productos que son ofertados de forma individual.
a. Verdadero
b. Falso
10. ¿Cómo se denomina la política de distribución de productos, en la que el fabricante restringe el nº de puntos de distribución por los que quiere llegar al consumidor?
a. Intensiva
b. Exclusiva
c. Selectiva
d. Ninguna de las anteriores
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