




INSTRUCCIONES GENERALES Y VALORACIÓN

Estructura de la prueba: la prueba se compone de 10 preguntas con  varias opciones de respuesta, entre las cuales sólo hay una  válida. Las respuestas deben cumplimentarse en la tabla que se encuentra en el pie de página.

Puntuación: la calificación máxima será de 10 puntos. Cada pregunta correcta se puntuará con 1 punto.
1. Algunos de los componentes objetivos que se deben tener en cuenta al estudiar al inversor son:
a. Fiscalidad
b. Profesión
c. Experiencia financiera
d. Todas las anteriores son correctas

2. Algunos de los componentes subjetivos que se deben tener en cuenta al estudiar al inversor son:
a. Titularidad de la cuenta o contrato
b. Aportaciones retiradas
c. Ingresos
d. Características psicológicas
3. Al fijar los objetivos del cliente, se puede hablar de la combinación óptima de tres factores: Rentabilidad, riesgo y liquidez.
a. Verdadero
b. Falso
4. Si se tiene en cuenta la liquidez, normalmente, los mercados financieros son, en general, líquidos.
a. Verdadero
b. Falso
5. Si se tiene en cuenta el grado de aversión al riesgo, de mayor a menor, los objetivos del inversor son:
a. Preservar el capital – Crecimiento del capital – Rentabilidad a largo plazo
b. Preservar el capital – Rentabilidad a largo plazo – Crecimiento del capital
c. Rentabilidad a largo plazo – Crecimiento del capital – Preservar el capital
d. Ninguna de las anteriores es correcta


6. Dentro de la estructura operativa del financial planning, el departamento que mantiene el primer contacto con el cliente se denomina:
a. Back Office
b. Out Office
c. Middle Office
d. Front Office
7. La gestión del patrimonio del cliente debe ser global y personal.
a. Verdadero
b. Falso
8. Cuando mayores son los gastos personales y familiares, más se reduce la tolerancia al riesgo.
a. Verdadero
b. Falso
9. Dentro de la estructura operativa del financial planning, el departamento donde se planifican, aprueban, gestionan y revisan todas las planificaciones que realiza la empresa se denomina:
a. Back Office
b. Out Office
c. Middle Office
d. Front Office
10. El financial planning establece un marco de actuación definido; un producto muy estructurado y un valor añadido muy tangible. Además, puede llegar a cualquier nivel de riqueza.
a. Verdadero

b. Falso
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