




INSTRUCCIONES GENERALES Y VALORACIÓN
Estructura de la prueba: la prueba se compone de 10 preguntas con  varias opciones de respuesta, entre las cuales sólo hay una  válida. Las respuestas deben cumplimentarse en la tabla que se encuentra en el pie de página.

Puntuación: la calificación máxima será de 10 puntos. Cada pregunta correcta se puntuará con 1 punto.
Normas de cumplimentación: utilizar bolígrafo de tinta azul y firmar en el campo destinado para ello. 

1. ¿De qué forma puede influir en la situación de una empresa, el Índice de Precios al Consumo?
a. Su evolución puede influir en las exportaciones y en las importaciones.
b. Puede influir en el nivel de beneficios, sobre todo cuando los incrementos de gastos no puedan ser repercutidos vía precio.
c. Puede repercutir en el coste de la financiación, si es reducido puede alentar el crecimiento de la economía.
d. Ninguna de las anteriores.
2.  ¿Cuáles de estos ejemplos se puede considerar una debilidad para una empresa?
a. Ventas insuficientes.
b. Entrada de nuevos competidores.
c. Globalización de los mercados.
d. Todas son correctas.
3. ¿Cómo se denomina el esquema que identifica los principales puntos fuertes y débiles de la empresa  que tienen consecuencias en otras partes de la empresa?
a. Diagrama causa – efecto.
b. DAFO
c. Análisis cuantitativo
d. Ninguna de las anteriores.
4. ¿Cuáles de estos factores están relacionados con la figura del empresario, del equipo directivo y del resto de colaboradores?
a. Grado de implicación.
b. Habilidades directivas.
c. Liderazgo.
d. Todas las anteriores son correctas.
5. Una de las posibles consideraciones a tener en cuenta al evaluar los elementos cualitativos de una empresa puede ser: 
a. El nivel de formación
b. Ventajas competitivas
c. Las dos anteriores son correctas
d. Ninguna de las anteriores.


6. El plan estratégico es el que plantea la consecución de objetivos…
a. A medio y largo plazo
b. A corto plazo
c. A largo plazo y la corto plazo.
d. Generales y específicos.
7. Alguna de las etapas del ciclo de vida de los productos de una empresa puede ser:
a. Introducción.
b. Expansión.
c. Madurez.
d. Todas son correctas
8. ¿Cuáles de estas características operativas diferencia mejor a las empresas exitosos de las que fracasan?
a. Procesos.
b. Clientes
c. Las dos anteriores son correctas.
d. Ninguna es correcta.
9. ¿Cuáles de estas informaciones corresponden a la administración y finanzas de una empresa?
a. Informes de RAI y ASNEF
b. Cuota de mercado.
c. Escritura de constitución.
d. Cuadros de mando.
10. Información y aspectos relacionados con el marketing y ventas en una empresa son:
a. Cuota de mercado.
b. Listado de clientes
c. Las dos anteriores son correctas.
d. Cultura de la empresa.
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